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34% nutzen Second Screen

64% E-Malil

51% Soziale Netzwerke

49% Hintergrundinformationen
42% Shopping

38% Produkte in Sendungen
35% Produkte aus der Werbung
15% Sendungsbezogene Posts
9% Foren & Blogs

6% Interaktive Beteiligung  (Quelle SevenOne 2013; n=1’010)
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50%
+7 Audience

(Nielsen 2014)



Online Social TV Netzwerk
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43% haben
mehr Spafif
durch

Onlinekommunikation

(SevenOne 2013)



R

Social TV Labor




TV-Nutzung und soziales Netzwerk in Schulklassen

(Friemel 2008; 2012; 2013)
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